Gentrifikatorji, odjebite!

Za agente marketinskih agencij, mlade podjetneze in povzpetnike kreativnih industrij, ki ne utegnejo
prebrati izjave v celoti, ker nemara za branje nimajo ¢asa (verjetno ga za branje prav veliko niso niti
tratili), saj lahko svoj ¢as bolje unov¢ijo s parazitskim iz¢rpavanjem tujih znanj, spretnosti in invencij ter
vzpenjanjem v naroc¢nikov anus, smo izjavo, kolikor je mogoce na kratko, povzeli ze v naslovu.

Tistim, ki se doslej e niso prevec utrudili, pa namenjamo Se nekaj vrstic:

Ceravno bi se utrujenemu marketingarju ob obisku Metelkove mesta lahko zazdelo, da je v tem
Avtonomnem kulturnem centru vse zraslo tako reko¢ na skupni gmajni in je na voljo parazitom, ki
nimajo casa za lastno kulturno produkcijo, bo na tem mestu razocaran. O dejavnostih na podrocju AKC
Metelkove mesta odlocajo uporabniki in uporabnice prek Foruma Metelkove. Podjetni kreativec bi tudi
lahko, ce mu le ne bi razmisljanje odziralo dragocenega casa, uvidel temeljne razlike v produkcijskih
nacinih AKC Metelkove mesta, kamor je prisel po rezultate skupnega dela za skupno dobro in okolja, v
katerem sam deluje, kjer je ravno to, za kar bo ukradeno porabil, namenjeno povecevanju prodaje in s
tem zasebnega dobicka. S tem ko mu ta miselni korak ne uspe, ignorira ravno to, kar je temu prostoru
imanentno, kar ga je lahko vzpostavilo in kar ta prostor je. Metelkove mesta z na¢éinom produkcije, ki
ga imajo druzbe, ki s podobo AKC Metelkove oglasujejo svoje produkte, sploh nikoli ne bi bilo. Poleg
tega pa se pri ustvarjanju podob, katerih edini namen je povecevanje prodaje in zasebnega dobicka, cisti
ideolosko neustrezno in prepusca samo ideolosko nesporno, samo videz, samo lupina: zgolj blescec avto,
ki stoji pred grafitirano steno s kosarkarsko tablo, brez kadilcev, brez motenja javnega reda in miru, brez
pijancka, brez uriniranja na javnem mestu in brez zapletov z inspekcijami.

Oglasevalec mitizira subkulturo in jo postavlja v sfero ideolosko nespornega: v sfero urbanega, ki je
s svojo pripisano sodobnostjo, modernostjo in tehnolosko naprednostjo konstruirana kot nasprotje
ruralnega, in v sfero sodobne kulture, ki je v teh stiridesetih letih grafite Ze dovolj prebavila, da se
lahko z njimi predstavlja kot sveza, svobodna in odprta. Gre za komodifikacijo oziroma poblagovljenje
invencij subkulture, ki pa jih je treba — preden lahko postanejo blago — ustrezno ideolosko ocistiti.

V tej ideolosko korigirani podobi, ki se sklada z vladajoco kapitalisticno ideologijo tehnoloskega
napredka, uspesne ekonomije, svobode in razvoja, oglasevalec kaze svoje realno razmerje do subkulture,
ki jo s svojim produkcijskim nacinom posredno gentrificira, obenem pa vzpostavlja neko imaginarno
razmerje, kjer naj bi bili vsi svobodni in ustvarjalni, urbani, mobilni itd. Realno razmerje se torej nanasa na
to, da oglasevalec participira v kapitalisticnem produkcijskem nacinu in ravno moc kapitala in teznja po
dobicku briseta vse javno in skupno, vklju¢no z avtonomnimi conami, ter usmerjata drzavne in mestne
politike k podjetniskemu delovanju na vseh podrodjih druzbenega zivljenja. Imaginarno razmerje pa se
nanasa na predstavo o svobodi, kreativnosti, urbanosti, mobilnosti — tako v subkulturi kot v Zivljenju vseh,
tudi kapitalistov.

Z ignorantskim hlastanjem po dobicku, s povzpetnistvom, parazitiranjem na skupnem na eni strani
in z malomescanskim potrosniskim konformizmom na drugi, se brise vsaka kulturna in produkcijska
raznolikost in s tem tudi vsi avtonomni prostori, ki ne ustrezajo vasi pusc¢avi normalnosti.

Zato si za konec Se enkrat preberite naslov!
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